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L’information d’actualité à destination des jeunes de 8 à 14 ans   

   5-6 mars2002
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 Introduction
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L'intégration pédagogique de l’information d’actualité dont je vais vous parler, s'est déroulée en deux étapes : tout d’abord, le projet sur « les enfants travailleurs » et ensuite, la participation à l’opération « les tambours de la paix ». 

Ces grands projets ont permis à des enfants de 4 à 12 ans, d’approcher des compétences spécifiques en éducation aux médias, compétences qui se sont amplifiées progressivement au cours des diverses réalisations, et qui ont permis à chaque enfant d’évoluer pour prendre distance. Car, si tout travail sur un média quel qu’il soit apporte un plaisir certain à l’enfant, il va  également contribuer à en faire un citoyen plus critique et  plus responsable.

Le programme du fondamental dans l'enseignement libre demande à tout enseignant de prendre en charge cette éducation aux médias, au même titre que les disciplines traditionnelles, aussi vais-je vous proposer,  en lien avec les 6 dimensions développées hier par Monsieur Wangermée, quelques compétences spécifiques qui ont été approchées dans les différentes activités.
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 Chronologie de la démarche
 

I.- projet : « les enfants travailleurs ».

Les élèves avaient choisi d’approfondir un thème qui les touchaient particulièrement. Dans le monde entier, des enfants doivent travailler et sont condamnés parce qu’ils n’ont pas le droit à l’éducation.
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Journaux, magazines, articles sur Internet en parlent et ont constitué la base de leur documentation.

· Identifier les langages : distinguer des formes, des signes, des situations dans des documents visuels, sonores et combinés
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Pour réaliser des dossiers papiers et un CD-Rom sur les enfants travailleurs, il a fallu sélectionner des images, les découper, les recadrer. Après plusieurs manipulations, les élèves éprouvent le besoin de comprendre les règles qui régissent la construction de l’image : cadrages et modifications de l’image ne sont pas innocents  et peuvent renforcer ou affaiblir le message que l’on veut faire passer.

Ils établissent des constantes et constituent progressivement une grille d’analyse qu’ils utiliseront par la suite lors d’autres projets. Il y a donc eu un réel transfert.
II.- Un autre projet  : « Les tambours de la paix » ».

Cette nouvelle intégration a déclenché un véritable esprit critique chez les enfants, et, comme récepteur, et, comme producteur. Ce projet, à l’initiative de la Journée Mondiale Poésie-Enfance fait réfléchir sur la paix, sur la guerre et sur les tambours symboles de conscientisation et de communication. Il invite les enfants à écrire des poèmes et les encourage à organiser de grands rassemblements d’enfants le 21 mars à midi.
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C’est ainsi qu’en l’an 2000, les jeunes de 8 à 12 ans s’investissent à fond pour organiser une marche et une manifestation. Ils convient les élèves de toutes les écoles de la commune d’Uccle à une soirée pour organiser la manifestation et décident d’y montrer des images qui illustrent la paix, la guerre.

A mon grand étonnement, une polémique s’engage alors. Faut-il montrer ou ne pas montrer certaines images trop violentes, s’il y a des petits dans la salle ? Tout montrer ? Non il y a des limites à ne pas franchir. Il faut respecter les spectateurs plus jeunes. Il y a une prise de conscience tangible du public : à qui s’adresse notre message ? Par qui le message peut-il être reçu ? Comment le public va-t-il recevoir notre message ? Comment faire passer l’information sans trahir la réalité ?

· Identifier des publics : réaliser qu'il existe différents types de publics

· S’interroger à propos des publics : se situer par rapport à différentes manières de réceptionner un document média .
Ils rencontrent ensuite, les autorités communales, mènent des enquêtes et des interviews, et participent à une émission radiophonique.
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Utiliser des techniques : expérimenter le visuel et le sonore en mettent en œuvre certaines techniques dans un projet de communication.

Par la « petite radio », interne de l’école celle-là, ils abordent diverses questions : comment accrocher l’auditeur et encourager à se joindre au projet ? Comment éveiller par le son, les sens ? Comme acteurs et comme producteurs, ils ont, à un premier niveau, touché aux images radiophoniques.
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La manifestation a lieu dans de nombreux pays d’Europe, les élèves sont impatients de voir comment la presse va relayer l’information puisqu’ils sont à l’origine de l’événement dans leur commune et en connaissent très bien l’objectif.

· Prendre conscience de l’influence des représentations : percevoir que le document médiatique est une manière de représenter la réalité  et la pensée influencée par le point de vue d’un auteur. 

Globalement, ils sont déçus, se posent des questions, eux qui croyaient que pour une noble cause, « parler au nom de milliers d’enfants qui n’ont pas la chance de s’exprimer », la presse allaient être l‘amplificateur de leurs voix d’enfants.

· Identifier des publics : percevoir l'effet des documents médiatiques sur soi-même.
Alors spontanément, ils mettent en place une stratégie d’observation.
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Tout d’abord, au niveau télévisuel, comparer le reportage proposé sur différentes chaînes : moment, durée, fréquence de passage, investissement personnel du journaliste pour défendre la cause des enfants. 

· Identifier des producteurs : ccomprendre que tout document médiatique est le résultat d'une fabrication et d'une diffusion.
· Faire évoluer les représentations médiatiques contenues dans un document d’information avec d’autres sources d’information
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Ensuite dans la presse écrite. Ils analysent d'abord les quotidiens en utilisant la grille d'analyse de l'image enrichie par l'analyse des titres, la place prise par l'article dans le journal (où est-on le mieux situé à «  la Une » ou à «  la dernière page ? » ). A ce stade, ils se situent encore au niveau de l'émotion et du premier contact avec l'organe de presse.
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 Ils sont révoltés, se sentent trahis, manipulés. 

· S’interroger à propos des producteurs : se poser des questions sur les objectifs poursuivis par les différents agents de la fabrication et de la diffusion.
Ils prennent conscience qu’ils dépendent du filtre du journaliste et du photographe. Ils sont surtout déçus des choix de notre société, de la place laissée à la publicité, à l’argent, alors que des enfants vivent la guerre !

· Identifier des publics : percevoir l'effet des documents médiatiques sur soi-même
· Percevoir que le document médiatique est une manière de représenter la réalité et la pensée influencée par le point de vue d’un auteur
Remarquons au passage qu’à ce stade, l'écriture journalistique leur échappe encore ; c'est bien sûr le besoin qui va justifier cette nouvelle découverte.

Leurs réactions à la relation de l’événement vont dans plusieurs sens. 

Dans une lettre écrite, ils proposent à une émission télévisée d’actualité pour enfants la participation d’une délégation de jeunes journalistes, sans succès.

Comme les mensuels de la presse locale ne sont pas encore sortis, ils envisagent de prévenir plutôt que de guérir. Ils sélectionnent des photos parmi celles prises le jour de l'événement, mais ne pensent pas encore à y mettre des légendes.

Ils choisissent 2,3 poèmes et proposent un article rédigé spontanément. Puis, envoient leur billet à deux mensuels. 

L'objectif de la manifestation est mieux défini. [image: image12.jpg]


Mais l'article est recomposé, et surtout une publicité pour un coiffeur envahit l'espace au détriment de revendications humanitaires. Cela leur permettra cependant de prendre conscience que la pub est un moyen de financement et de survie pour le journal.

· S’interroger à propos des publics : exprimer les enjeux sociaux et économiques qui touchent un public visé.
Et à nouveau, ils constatent que les journalistes n'ont pas la même échelle de valeur qu'eux, que d'autres critères entrent en ligne de compte. 
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Heureusement une nouvelle occasion se profile. Un magazine français leur propose la couverture et 4 pages. Ayant constaté à plusieurs reprises que le résultat de leurs écrits n’accroche pas, ils découvrent la nécessité d’une écriture plus spécifique. Un travail approfondi va s'opérer au niveau du style, des titres, des légendes, de la mise en page… Ainsi, pour donner une dynamique à leur texte, ils vont modifier la structure habituelle de leurs phrases écrites et placer le fond dans une véritable écriture journalistique. Ils font alors des propositions de maquettes qu’ils envoient par courriel à Paris. C’est alors qu’ils découvrent la notion d’objectivité.
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Un nouveau pas est franchi dans la construction de compétences médiatiques.

Ils comprennent que l’information passe le plus souvent par le canal d’une personne ou d’un groupe de perçoit qui perçoit la réalité à travers son spectre.

· Elaborer des représentations : représenter  la réalité, l'imaginaire et la pensée selon un point de vue déterminé.

 Enfin, ils ont réussi à faire entendre la voix de milliers d’enfants qui ne pouvaient pas comme eux, s’exprimer.

Actuellement
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Et actuellement ? Le 21 mars approche, pour la 3e fois l’école va battre tambours pour la paix. Les plus jeunes profitent de l’expérience des aînés et captent plus rapidement diverses compétences en éducation aux médias. Le CD Rom créé les années précédentes est largement diffusé.

Et un magazine électronique en cours de réalisation annonce l’information d’actualité.
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Mettre en oeuvre 
des catégories : communiquer en utilisant le média approprié   au message et à l’intention. 
[image: image17.jpg]Conclusion

P cotonco s joune,

it e spproprir




A nouveau, c’est l’occasion de franchir  une autre étape et d’affiner sa perception des médias.



Conclusion

Chaque fois que l'on considère l'enfant comme réel partenaire et qu’on lui fait confiance, il est capable de dépassement. 

Pour appréhender avec lucidité les informations du monde qui lui parviennent et agir en assumant ses responsabilités, il a besoin d’être guidé, éduqué au monde des médias. Il pourra ainsi décoder, nuancer, critiquer, être capable d’un positionnement clair et devenir un citoyen responsable.
Je vous remercie de votre attention










Yolande Iliano

